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Аннотация. В статье рассматривается проблема формирования имиджа КНР в российском 
обществе на современном этапе. Её актуальность обусловлена интенсивным развитием 
отношений между двумя странами. В научных исследованиях часто рассматриваются эко-
номические, культурные, внешнеполитические аспекты их взаимодействия, однако оно 
ранее не рассматривалось в фокусе анализа имиджа. Методология исследования базиру-
ется на подходе к имиджеобразованию как к направленному процессу изменения и кор-
ректировки общественного мнения целевой группы. Целью исследования является уточ-
нение исторических предпосылок складывания современного образа Китая, определение 
основных направлений и факторов имиджеобразования. Среди последних выделяются 
такие, как экономическое развитие КНР, пропаганда китайского языка и культуры в Рос-
сии. Затрагивается роль средств массовой информации в данном процессе. По итогам ис-
следования автором был сделан вывод о позитивной динамике в формировании имиджа 
КНР в российском обществе, обусловленной симпатиями к модели и динамике её эко-
номического развития. Основными каналами создания общественного мнения при этом 
являются китайские русскоязычные СМИ и российские СМИ, аудитория которых получа-
ет в основном положительно окрашенную информацию о внутренних процессах в КНР 
и российско- китайских отношениях. В то же время диагностируется относительно слабое 
знакомство россиян с китайской культурой, недостаточно детализированные представле-
ния о ней, что создает резерв для дальнейшего развития имиджевой составляющей вза-
имодействия. Результаты исследования могут быть использованы как для дальнейшего 
углубления представлений об исследуемой проблематике, так и для решения прикладных 
проблем, возникающих в российско- китайских отношениях на современном этапе.
Ключевые слова: национальный имидж, Китай, «мягкая сила», Институты Конфуция, 
внешняя политика.

В социально- гуманитарных науках проблема создания и поддержания имиджа 
страны является весьма актуальной. Перед любым государством стоит задача 
сделать свою политику одобряемой мировым сообществом, экономику — привле-
кательной для инвесторов, культурные достояния — интересными для туристов. 
С учетом вышеперечисленных целей становится очевидным, что имидж страны 
сейчас, в условиях мировой глобализации, следует считать крайне важным стра-
тегическим ресурсом. Позитивное восприятие государства, его населения, уровня 
его экономики и особенностей культуры позволяет проводить более стабильную, 
продуманную и выгодную внешнюю и внутреннюю политику.

Вслед за рядом исследователей мы разделяем понятия «образ» и «имидж» по 
критерию стихийности / осознанности формирования. Образоформирование — это 
стихийно складывающееся восприятие, в нём отсутствует изначально заданная 
цель. Имидж формируется сознательно, хотя, конечно, не может являться пол-
ностью конструируемым образом и даже способен создавать впечатление «ис-
кусственности», «надуманности» в том случае, если усилия по его формированию 
слишком заметны и далеко расходятся с устоявшимися представлениями о стране 
(Мировая политика…, 2010). Итак, под имиджем Китая мы понимаем тот образ 
страны, который складывается в представлении большинства россиян на данном 
этапе и на который возможно целенаправленно повлиять либо напрямую, либо 
опосредованно.
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Позитивный образ Китая в глазах россиян и России в глазах жителей Китая 
является необходимым условием для плодотворного сотрудничества двух стран 
во всех сферах. Наличие протяженной границы и постоянные продолжительные 
контакты, внешне- и внутриэкономический потенциал огромных по масштабам 
государств предполагают, что ясность и глубина взаимопонимания двух стран не-
обходимы не только для внешнеполитических отношений, но и для благополучного 
внутреннего развития этих стран. Это и обуславливает возросший в последнее 
десятилетие интерес исследователей к тому образу Китая, который складывается 
в сознании граждан России.

Имидж страны всегда формируется посредством оценки ряда элементов: политика 
государства, экономика, социальная сфера, культура, география и др. Как верно 
замечает И. В. Сидорская, выделение наиболее значимого для имиджа элемента 
ситуативно и зависит как от целей и задач исследования, так и от целевой аудито-
рии данного имиджа (Сидорская, 2015). Поэтому мы наметим основные векторы, 
по которым формируется национальный имидж Китая, но не будем стремиться 
выделить главнейший.

Одним из важнейших ресурсов формирования имиджа Китая является уровень 
его экономического развития. По словам заместителя руководителя исследова-
тельского центра внешних связей CIPG Юй Юньцюань, улучшение национального 
имиджа Китая и экономическое развитие стран взаимозависимы (Обзор: улуч-
шение…, 2015). Китай стоит на втором месте в мире — после США — в рейтинге 
стран по размеру ВВП (12237,7 млрд. дол.) и на первом по росту ВВП (6,6%). Следует 
отметить, что Россия находится в рейтинге на 13-м месте. По опросам российского 
Фонда «Общественное мнение» на вопрос «Какая страна развивается сегодня более 
успешно, Россия или Китай» 68% респондентов выбрали Китай, в успешности Рос-
сии уверено 18% процентов, а почти столько же, 16% опрошенных, затруднились 
с ответом (Китай. Представления россиян…, 2018). Китай является одним из важ-
нейших экономических партнеров России, а в период современной нестабильности 
воспринимается и как один из самых надежных. На настоящий момент активно 
обсуждаются возможности осуществления концепции Большого Евразийского 
партнерства на базе евразийского экономического союза и китайской инициативы 
«Один пояс — один путь» (Матвеев, 2018, 268). Меняется и обыденное восприятие 
китайской экономики в России. Уходит то время, когда Китай ассоциировался 
с дешевыми, плохого качества товарами. Теперь всё чаще «китайское» означает 
«качественное и доступное». Так, на российском рынке смартфонов в середине 
2018 г. впервые за 10 лет сменился лидер: корейский Samsung уступил первенство 
китайскому бренду Huawei. В целом следует сказать, что стратегия массированного 
продвижения, которую осуществляет сейчас китайский бизнес, вносит немалый 
вклад в создание позитивного имиджа Китая.

Весьма эффективным является использование в качестве инструмента создания 
положительного образа китайской культуры и китайского языка. В 2003 г. было 
подписано соглашение, в рамках которого КНР и РФ взяли на себя обязательства 
способствовать распространению интереса к языку державы- соседа. КНР прекрасно 
осознает, что сложность китайского языка является одной из причин формирования 
неполного, ущербного образа о КНР, поэтому всеми силами стремится восполнить 
этот пробел. Важнейшую роль в этом процессе играют Институты Конфуция и классы 
Конфуция. Они представляют собой глобальную сеть культурно- образовательных 
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центров на базе зарубежных учебных заведений. В России на сегодняшний момент 
действует 21 центр. Институты не только проводят обучение китайскому языку, но 
также дают возможность пройти квалифицированный экзамен на знание китайского 
языка (Hanyu Shuiping Kaoshi), успешная сдача которого позволяет принять участие 
в стажировке на территории Китая. Кроме того, Институты Конфуция проводят 
различные конкурсы творческого характера, научные конференции, спортивные 
мероприятия, организуют творческие встречи и просветительские поездки в Ки-
тай. Формирование имиджа посредством Институтов Конфуция эффективно в том 
числе и потому, что нацелено на молодежь, поскольку ее мнение о Китае и будет 
чрезвычайно важным в следующие 10–15 лет. Как замечают исследователи (Леон-
тьева, Белокопытова, 2019), подобная политика является очевидным применением 
«мягкой силы» в долгосрочной перспективе и отвечает стратегическим планам КНР. 
Однако следует отметить, что в России деятельность Институтов Конфуция не всег-
да находит одобрение и поддержку (Расперова, 2013; Самойлова, Лобанова, 2017).

Стабильно растущий в российском обществе интерес к китайскому языку — еще 
одно проявление стратегии «мягкой силы» и свидетельство положительного вос-
приятия и высокой оценки россиянами Китая, его культуры и растущего экономи-
ческого влияния. По данным Регионального центра лингвистических исследований 
(РЦЛИ), в условиях упрочняющихся экономических отношений России с Китаем 
наблюдается повышение популярности китайского языка: за 20 лет количество из-
учающих китайский выросло более чем в 10 раз — с 5 тыс. в 1997 г. до 56 тыс. в 2017 г. 
(рис. 1) (Китайская грамота…, 2017). При этом популярность растёт на всех уровнях 
и формах обучения — в общеобразовательных школах (за 10 лет, с 2007 г. по 2017 г., 
с 10994 чел. до 17188), вузах (за 20 лет число изучающих китайский выросло в 10 раз), 
Институтах Конфуция, на языковых курсах (здесь подсчет затруднен отсутствием 
достоверно проверяемых статистических данных, но только в одной Москве за 10 лет 
с 2007 г. число курсов, предлагающих учащимся программы по китайскому языку, 
увеличилось в 5 раз), у частных репетиторов (рис. 2). Неудивительно, что наибольший 
прирост наблюдается в столице и в областях России, граничащих с КНР.  

Более того, 2019 г. стал, в определенной степени, знаковым для китайского языка 
в России: китайский язык вошел в список дисциплин, по которым сдается Единый 
государственный экзамен.

Рис. 1. Динамика прироста количества 
изучающих китайский язык в России, 

1997-2017 гг.
Fig. 1. Growth dynamics of learners of Chinese 

in Russia, 1997–2017

Рис. 2. Основные образовательные площадки 
для изучения китайского языка в России

Fig. 2. Main educational sites for learning Chinese 
in Russia: schools; universities, courses, Confucius 

institutes
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Уровень культурной привлекательности Китая в глазах россиян можно просле-
дить не только по увеличению популярности китайского языка. Китай остается 
весьма привлекательным с туристической точки зрения, хотя и продолжает усту-
пать европейским странам. Данные аналитического агентства Турстат весьма 
оптимистичны: если в 2017 г. с туристическими целями в Китай выехало 2,003 тыс. 
российских граждан (+20% по отношению к 2016 г.), то в 2018 г. — 2,018 тыс. (Вы-
ездной туризм…, 2018; Итоги выездного туризма, 2017). Заметен небольшой, но 
постоянный рост, несмотря на экономические трудности в России и частичную 
переориентацию россиян на внутрироссийский туристический рынок.

Также постепенно растёт и интерес россиян к другим аспектам китайской куль-
туры. Если в 2015 г., по данным ФОМ (Интерес россиян к Китаю…, 2015; Китай. 
Представления россиян…, 2018), на вопрос: «Вы когда-нибудь читали статьи или 
книги, смотрели фильмы, передачи, посвященные Китаю, или нет?» положительно 
ответили 47% респондентов, то в 2018 г. — уже 52%. Как отмечают некоторые иссле-
дователи, в последние годы власти КНР начали использовать и новый формат — 
создание и продвижение на мировой рынок, в том числе российский, фильмов, 
анимационных фильмов и онлайновых видеоигр (Койне, Франц, 2017). Однако 
на нынешний момент в официальном российском прокате картины китайского 
кинематографа представлены крайне скудно. Впрочем, интерес к китайскому ки-
нематографу в России развивается и некоторыми не столь очевидными путями. 
Например, явно растет популярность китайских сериалов — в России за последние 
10 лет в разы выросло количество поклонников китайских многосерийных фильмов. 
На одном из самых популярных сайтов (doramatv.ru) число китайских сериалов 
сейчас уже достигло 2118.

Еще одним направлением формирования положительного имиджа страны 
является политика Китая в медиа пространстве, в которой можно выделить две 
стороны. Первая — это русскоязычные СМИ КНР. С сентября 2015 г. создано не-
сколько русскоязычных сетевых ресурсов: сайт на русском языке Китайского 
государственного информационного агентства «Синьхуа», сетевая версия газеты 
«Жэньминь Жибао», веб- портал «Китайский информационный интернет- центр. 
Russian.CHINA.ORG.CN», русская редакция международного радио Китая (russian.
cri.cn), журнал «Китай», а также сайт Министерства иностранных дел КНР. Кроме 
того, функционирует русскоязычный канал «CCNV-Русский». Однако воздействие 
китайских СМИ на российскую аудиторию ограничено: целенаправленно, а не 
случайно, «CCNV-Русский» в России смотрят в большей степени на территориях, 
близких к китайской границе; та же ситуация с МРК, Международным радио Ки-
тая. Коммуникативная стратегия китайских СМИ направлена на формирование 
сильного и современного образа Китая в глазах России (Монастырёва, 2009). С од-
ной стороны, она позволяет преодолеть негативные стереотипы русскоязычной 
аудитории, с другой — вызывает у этой аудитории подсознательное напряжение 
и внутреннее несогласие.

Вторая сторона — это деятельность российских СМИ на территории России, именно 
через них российские граждане получают информацию о Китае, на основе которой 
и выстраивается имидж КНР. Данный аспект имиджеформирования вызывает 
неугасающий интерес исследователей, что подтверждается количеством работ 
по этому вопросу (Чжан Хуэйцинь, 2014; Юй Даньхун, Гу Цянь, 2015; Ду Цюаньбо, 
2016). В целом, имидж Китая формируется в российских СМИ в зависимости от 
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информационной картины дня и следует за интересами тех источников, которые 
сообщают о событиях избирательно и не всегда объективно. Разброс в оценке 
Китая в российских СМИ огромен — от опасного врага, стремящегося захватить 
российские территории, до друга и товарища с высокоразвитой экономикой и ты-
сячелетней культурой.

Факторы и методы формирования имиджа Китая в России не ограничиваются 
перечисленными, но позволяют составить достаточно полное представление об 
основных тенденциях образоформирования Китая на современном этапе. Результаты 
же имиджевой политики Китая наиболее ярко видны на статистическом материале.

В рамках нашего исследования интересным представляется анализ статистиче-
ских опросов, проведенных исследовательской организацией Pew Research Center 
в 2015–2018 гг. среди российских граждан (табл. 1) (Globally, More Name…, 2017; 
International Publics Divided on China, 2018; Views of China…, 2015).

Налицо уверенно высокий процент опрошенных респондентов, которые одобряют 
Китай, что явно свидетельствует о том, что имидж КНР в Российской Федерации 
в целом можно назвать стабильно положительным.

Близко к указанным итогам стоят и данные внутрироссийских статистических 
опросов. По данным ВЦИОМ, Китай в глазах жителей России остается партнёром 
и союзником, а прогноз российско- китайских отношений носит позитивную окраску 
(табл. 2) (Как Вам кажется…, 2017). Как было отмечено генеральным директором 
ВЦИОМ В. Федоровым, не последнюю роль в таких теплых отношениях играют 
напряженные отношения России с США, в условии которых Китай предстает как 
надежный друг, испытывающий те же сложности в отношении ряда стран Запада 
(Россия — Китай — США: отношения…, 2017).

В 2018 г. широкомасштабное исследование отношения россиян к Китаю провел 
Фонд «Общественное мнение», которое позволяет увидеть динамику отношения 
россиян к Китаю за пять лет, с 2014 г. по 2018 г. (результаты в таблице приведе-
ны в процентах, зафиксировано мнение, высказанное по отношению Китаю) 
(табл. 3) (Россия: друзья, враги…, 2018).

При этом количество россиян, хорошо или хотя бы на начальном уровне зна-
комых с китайской культурой, не так уж много. Как мы уже отмечали, всего 52% 
респондентов читали статьи, книги или смотрели фильмы, посвященные Китаю, 
57% уверены, что русская и китайская культуры сильно различаются, россиянам 
больше интересна европейская, а не китайская культура (35% против 12% соот-
ветственно), а 68%, принявших участие в опросе, ни разу в жизни не общались 
с китайцами (Китай. Представления россиян…, 2018). Таким образом, можно кон-
статировать, что на нынешний момент положительный имидж Китая в России 
в первую очередь формируется и зависит от экономической мощи и динамиче-
ского развития КНР.

Итак, имидж Китая в современном российском обществе формируется в рамках 
стратегемы «мягкой силы» и является стабильно положительным. Образ Китая 
в России на данный момент улучшается благодаря целенаправленной политике 
КНР путем расширения знакомства граждан РФ с культурой, традициями и языком 
Китая. Однако наиболее существенной причиной положительного восприятия Китая 
в России был и остается уровень экономического развития КНР и потенциальные 
возможности партнерства двух стран.
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Таблица 1. Отношение российских граждан к Китаю
Table 1. The Russian citizens’ attitude to China

Год «Одобряете ли вы Китай?» (в процентах) 
“Do you approve of China?” (%)

2014 64

2015 79

2017 70

2018 65

Таблица 2 Восприятие Китая россиянами
Table 2. The Russians’ perception of China

1. Как Вам кажется, кем сегодня является Китай для России? (%) 
1. What is China for Russia in your opinion?

2005 г. 2007 г. 2009 г. 2014 г. 2017 г.

Стратегический и экономический партнер  
Strategic and economic partner 34 36 41 49 50

Дружественное государство, союзник  
A friendly state, an ally 22 27 19 36 27

Экономический и политический соперник, 
конкурент  

An economic and political rival; a competitor
24 21 24 8 10

Враждебное государство, вероятный 
противник  

A hostile state, a likely antagonist
4 4 4 1 5

Затрудняюсь ответить 
Hard to answer 16 12 12 6 8

2. Как Вы думаете, в ХХI в. Китай будет другом или врагом России? (%) 
Will china be Russia’s friend or enemy in the XXI century? (%)

2005 г. 2007 г. 2009 г. 2014 г. 2017 г.

Союзником, дружественным государством  
An ally, a friendly state 22 28 20 43 37

Близким партнером  
A close partner 26 24 27 36 38

Опасным соседом, соперником  
A dangerous neighbor, contestant 25 20 24 9 14

Противником, врагом  
An antagonist, an enemy 6 4 5 1 2

Затрудняюсь ответить  
Hard to answer 21 24 24 11 9
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Abstract. The paper analyzes China’s present- day image formation in Russia. Its topicality is 
conditioned by the intensive development of the relationships between the two states. Re-
search papers usually concentrate upon economic, cultural and foreign policy aspects in their 
interaction. But they have never been studied at the image formation angle. The methodology 
of the research is based on the statement that image making is a directional process of chang-
ing and adjusting public opinion of a target group. The aim of the research is the clarification 
of historical prerequisites of the modern image of China formation, as well as defining basic 
trends and factors of image formation. The economic development of the PRC and the pro-
motion of the Chinese language and culture are especially notable among the latter trends 
and factors. Besides, the role of mass media information is touched upon. The results of the 
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research have enabled the author to draw a conclusion about the positive developments in 
China’s image formation in Russia that is stipulated by favoring the model and its dynamism. 
The main channels in creating a favorable public opinion are Chinese Russian- speaking mass 
media and Russian mass media whose audiences are faced mainly with positive information 
concerning the inner developments in China and in Russian- Chinese relationships. At the 
same time, the research has revealed the Russians’ superfluous knowledge of the Chinese cul-
ture. Their sporadic images make it possible to further develop the image making component 
in the Russian- Chinese interaction. The results of the research might turn out useful both for 
a more profound study of the problem under discussion and for solving some applied problems 
that emerge in Russian- Chinese relationships at the present- day stage of their development.
Key words: national image, China, ‘soft power’, Confucius Institutes, foreign policy.
DOI: 10.31429/26190567-20-2-60-69
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